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电信传媒“百屏联网”经营模式 
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        日前，电信传媒在全国范围内的“百屏联网”经营模式可有效规避户外媒体单点受理、单点发布的局限，实现

“一点受理，全国发布”的户外联网经营，而通过设在电信传媒上海总部的监播室，客户可清楚地看到全国各地大屏的实时

播放情况，能实现更便捷、有效的监控与评估。 

     中国广告协会官方公布了《2010中国广告经营单位排序报告》。 在备受关注的广告企业(媒体服务类)营业额排名

中，中国电信旗下的电信传媒以187235万元的媒体营业额，排名广告企业(媒体服务类)第三名。“电信传媒”以其立体

化、集约化、全方位、一站式综合服务优势成为全媒体集成时代的行业先驱。 

  据记者了解，电信传媒成立于2007年，其基于中国电信专用传输网络技术的“同步联播”技术已成为电信传媒的独特竞

争优势。电信传媒不仅拥有自有LED139块，是目前国内拥有LED数量最多的媒体运营商，同时其“同步联播”技术能让联网

LED在同一时间同步播出同一内容，声音大小和亮度均可实现统一调节，同时也可实现各LED的独立操作。 

  著名咨询公司易观国际在其关于中国户外LED大屏幕媒介价值研究报告中指出，LED大屏幕媒介价值的监测体系与效果评

估尚未完善，导致资本方和广告主对新媒介形态价值低估;而市场整合程度还不够，激烈的竞争降低了议价能力。由于户外

LED显示屏媒体兼具电视媒体和户外媒体等多种媒体属性，这就使得LED显示屏媒体评价体系的建构相对复杂，但电信传媒的

联网经营可使客户的发布需求得到及时反馈，价值评价更便捷、有效。 
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